BOURBOUZE L GRAINDORGE +

SINAE +

TONSALON +

4

KLAB ARCHITECTURE

—
o=
-
—
O
—
—
o
x
<
D=
- 4
-d
=
v
O
—

»

S+P DINKEL

ALEXANDER THUMANN + HEIKE HANADA

116 JAHRGANG

Das Architektur-

+ JOHANSEN SKOVSTED ARKITEKTER + IEOH MING PElI + S+P DINKEL + FOSBURY ARCHITECTURE

N
-
4 S
o0
-

y

L
Llahnbad

J

: -
- Pl BRRE
T

™ moap :

——
LS N S5 ED 55 KD B W G
‘ : —:Tﬁ r-,. -
* YO Gne Ema - 'A.‘,f.‘
- -
]

- - -

iy

- .-

- “'.
ety

i

>

- =
4.
:
Y [ &=
L ]
5
.
b ;

o~
 §
3
~
-
i
:

.17‘

3
8 o e

.'..'-L'i_'

2 53 2

2
L

IWISCHEN
KLOHAUS UND PUMPSTATION

UNORTE

D 16 €
AL 18 €
i 19.90 €
CH 24 SFR

* VOAVNVYH IXIIH + NNVWNHL ¥3QNVYX31V 3IDYOANIVED 2 3In09¥N0OY + IFNLS + NOIVSNOIL

+

e e |



L I

SENRERRE S VR GRS ] SR T W e R R Tl A e B | NI

Im

Hintergrund
viel los

Marko Cilic (unten)
und Thomas Barth
(rechts) sind in der
klassischen Musik
verwurzelt. lhre
Abneigung gegen-
uber monotoner
Fahrstuhl- und Lob-
by-Musik war Antrieb
fur das Start-up

Tonsalon.

er Klangarchitektur
- haben sich
neue Methoden
. entwickelt.
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- Kopfe — 6 bis 7 15
D a S M U n C h n e r Stq rt- U p Ein Vibrationsstampferdréhnt auf Asphalt,

Autos hupen, eine Polizeisirene ertont.

Ionsalon erzeugt qustiSChe Iwischen den Larm mischt sich ein mar-

kantes Timbre, elegant und nonchalant
zugleich - Il want fo wake up in a city that

E rl e b n iswe I te n > i n d e m es doesn't sleep”, singt Frank Sinatra. Dieses

Mixtum Compositum, das ist der Sound-
track von New York: vielseitig, laut, impul-

I n Ra U m e n ei n e S o U n d e siv. Wer sich nach mehr Ruhe sehnt, flich-

: tet sich in den Central Park. Hier erklingen
Kinderlachen und Végel, die von den

; . ’

| Arc h lte ktu r e rsc h a fft. D l e Baumen ihr eigenes Lied von New York

3 singen. Ein Knopfdruck von Thomas Barth

i Zwei U niern e h m er h i nter d e m genugt und holt einen zurick nach Min-

chen. Stille im Buro von Tonsalon. Die

Bluetooth-Boxen, die den Klang der Grof3- |

| F. B tadt in d '

Irmennamen sind ausge- PUSRF gy et S
! ® ° Thomas Barth und Marko Cilic von Ton-
blldete K' k 0 k salon kuratieren Musiklisten, fu tmo-
g q S s I m U s I e r a U s spharische Tone e:’n lun:! Z?zeuuggeenna:-:r:if

eine Klangarchitektur, die d |
Le l d e n S C h q ft. N U n h a b e n Raum erfullt. Mit ihret:rDrcl:nc:::rgiees:::‘:é:'xeln'j
len sie den Zuhorern eine Geschichte, die

sie mit ihrer Arbeit eine Nische it
in einer auf den ersten Blick ... .

eher emotionslosen Branche e o moviccrn orore
gefunden: Sie beschallen

MesseSta nde. DOCh ihre komponierte Filmmusik. So breit der

Musikgeschmack von Cilic und Barth ist,
so aufgeschlossen sind sie gegenuber

®
Kl a n g a rC h ite kiu re n b l ete n jedem Raum-Typ: Sie bespielen Cafés,
Bars und Showrooms; nach einer Installa-
o : tion im Millerschen Volksbad und i
Zusa m m e n m li d e m Des I g n 5% sz';inr:Ha:sei:\sc:ieernMﬁc:\crsm:r :I:‘stocr;;
war der letzte und bisher groBte Coup die

ko n Ze pt e i n e n e U e E b e n e Gestaltung einer Klanginstallation fur den

Wicona-Stand auf der BAU 2019.

e o

e —

Der Weg von der klassischen Musik hin zur

d es E rl e be n s, d ie Sic h a U C h Beschallung von Messestanden ist einer,

der aus unternehmerischer Sicht notwen-
b - b dig war. ,Wir mussten eine Nische finden,
a Uf a n d e re Ra U m e U e r- mit Kunden, die bereit sind, fur unsere Ar-
beit auch Geld auszugeben®, sagt Cilic.
o Die Verknipfung mit Messe-Design hat
tra g e n l a SSt' sich als solch eine Nische herauskristalli-
: siert. Auf der Mailander Mobelmesse zum
| Beispiel hdtten an drei Stdnden Vogel
gezwitschert - das sei das Maximum ge-
wesen. Nach positiven Gesprachen mit
Messe-Designern kam es dann vor einem
Jahr, mit dem Avuftrag von Wiconaq, zum
Neuvanfang der ,Sound-Architekten”, wie

to Barth und Cilic sich auch nennen.
Tex o Wicona, ein internationaler Fassaden-
und Fensterhersteller, verbaut seine Pro-

va nessa dukte in vielen GrofB8stadten weltweit,

deshalb fiel die thematische Ausrichtung

des Messestandes auf New York. Das

Ka nz Design konzipierte Andi Gabony von

WEITER




Atelier Seitz: Von oben hing eine Art ge-

drehte Skyline herab, dargestellt durch

rote Kuben. Cilic und Barth entwarfen

dazu die tonale Architektur, Sound- und

Designkonzept sollten am Ende eine Ein-

heit ergeben. ,Die Herausforderung war,

dass dieser Raum in der Vorbereitung

noch nicht existierte. Wir arbeiteten mit

Renderings”, sagt Marko Cilic.

Der Pavillon war mit 650 Quadratmetern

recht groB3, je nach Zone sollte der Be-

sucher etwas anderes akustisch wahr-

nehmen. ,Der Verkehrslarm war die
Grundstimmung, um das GroBstadtische
auszudrucken”, sagt Thomas Barth. ,Das
lockte die Besucher an, die diese Gerau-
sche nicht auf einer Messe erwarten.” Fur
den Standbetreiber sei es wichtig, dass
derBesucherin Bewegung bleibt, sich Zeit
nimmt und die verschiedenen Exponate
ansieht. ,Die Akustik leitete die Men-
schen von Zone zu Zone Uber den gesam-
ten Stand”, sagt Barth. Bei seinem Rund-
gang horte der Besucher New York, sah es
vor seinem geistigen Auge - durch die
ikonischen Klange und Lieder aus dem
Big Apple. In der Mitte des Messestandes:
der Central Park, nachgestellt, mit
Hockern zum Sitzen. Oben druber ein gro-
Ber Spiegel sowie Boxen, aus denen Mu-
sikstucke tonten. Dramaturgisch lieBen
Barth und Cilic die Hintergrundgerausche
und Lieder sanft ineinander Ubergehen
und fingen somit den speziellen Charme
New Yorks auf. ,Alle paar Minuten kam
ein anderer Song aus funf verschiedenen
Moods", sagt Barth. Diese funf Moods wa-
ren Singer/Songwriter, Broadway-Musi-
cal, Bloc Party, Studio 54 und Jazz.

Die Musik ist wie der Wein

Die Moods sind Elemente einer Musik-
landkarte, einem Kategoriensystem, das
fur den Tonsalon wie der Neufert fur die
Architekten ist: Fundament und Nach-
schlagewerk. Mit der Ausnahme, dass
Barth und Cilic die Musiklandkarte immer
wieder und immer weiter durch neuve Stu-
cke ergdnzen. Die Idee zum Kategorien-
system kam Thomas Barth wahrend seines
Linguistikstudiums, als er als Chauffeur
arbeitete. ,Ich saB in so vielen Lobbys.
Und immer lief die gleiche bescheidene
Musik"“, sagt er. Es brauchte eine musika-
lische Revolution fur die Lobbys dieser
Welt: Also entwickelte Barth jenes System,
an dem sich unter anderem Barbesitzer,
Hoteliers und Cafébetreiber bedienen
konnen, und sortierte die Musikstile nach
Farben: Lounge-Musik im Lilaton, Jazz
eher im Braunbereich, franzdsische
Chansons in Blau, Bossa Nova in Orange.
Diese und weitere Musikgenres bilden zu-
sammen ein buntes Mosaik, hinter jeder
Farbe verbirgt sich eine Liste a 100 Lie-
dern. Ein Sammelsurium, ein Querschnitt
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Tonkonteptskizze

Der Pavillon des
Wicona-Standes auf
der BAU 2019 war 450
Quadratmeter groB.
Das Start-up Tonsa-
lon erganzte zum
Messe-Design das
Sound-Konzept -
Positionierung der
Boxen, unterschied-
liche Klang-Zonen,
Schallrichtung und
Musikauswahl.

Bei der Dramaturgie
musste Tonsalon

die StoBzeiten der
Besucher und die
Dynamik beobach-
ten und justieren,
was Lautstarke und
Schallrichtung
angeht.

In der blauvuen Zone
waren Parkgerau-
sche und spielende
Kinder, in derroten
Zone Naturklange
wie Wasserrauschen
und Vogelgezwit-
scher zu horen. Die
graven Linien sym-
bolisieren die Arrays
von Boxen, die von
der Decke hingen
und aus denen die
Verkehrsstimmung
und alle paar Minu-
ten ein Musikstuck
erklangen. Die gel-
ben Linien stehen
fur die Bewegungs-
richtung beziehungs-
weise -strome der
Besucher auf dem
Stand.

durch die verschiedenen Musikrichtun-
gen und -epochen. Kunden kénnen sich
nun ihre eigene Liste zusammenstellen
lassen: 10 Prozent Bossa Nova, 20 Jazz, 70
Funk & Soul. ,Die Musik muss individuell
fur den Raum, den Nutzen und die Men-
schen abgestimmt werden* sagt Barth. Er
und Cilic vergleichen sich und ihre Arbeit
mit einem Sommelier im Restaurant: In
den wenigsten Restaurants geht es um
den Wein, obschon er die perfekte Be-
gleitung zum Essen ist. Im Tonsalon ist der
Wein die Musik, die Musik der Wein. +Die

Boden, unter einem Kunstrasen vielleicht.”
Die verschiedenen Sound-Quellen sollen
den Geist der Besucher wachhalten.

Hochwertig im Hintergrund

Handwerklich gute Musik halt nicht nur
den Geist wach, sondern |6st auch indivi-
duell etwas beim Zuhdrer aus, das sich
nicht unbedingtin Worte fassen Iasst. Cilic
und Barth, beide Musiker aus Leiden-
schaft und von Berufung, wissen um die-
sen Effekt. Das fuhrt zwangslaufig zu der

Die Musik muss individuell
fur den Raum,
den Nutzen und die
Menschen abgestimmt
werden.

richtige Musik kann eine perfekte Beglei-
tung fur einen Markenaufiritt, fur eine Pra-
sentation, fur einen Raum sein*, sagt Cilic.
Wahrend Privatkunden ihre Musiklisten
selbst im digitalen Backend variieren
konnen, setzen Messebetreiber auf das
Arrangement von Tonsalon.

Den Geist wachhalten

Marko Cilic und Thomas Barth weisen je-
dem Kunden individuell an, welche Boxen
fur die entworfene Klangarchitektur not-
wendig sind. Ein Gewolbe muss anders
bespielt werden als ein kleiner Raum.
Barth und Cilic achten auf die raumlichen
Elemente und Eigenheiten, studieren den
Raum - oder die Entwurfe davon -, spielen
mit den Kldngen, die von den spezifischen
Materialien widerhallen. ,In der Klangar-
chitektur haben sich ganz neve Methoden
entwickelt”, sagt Barth. Sie kénnen die
Richtung des Schalls lenken, indem sie,
wie beim Wicona-Stand, die Boxen in
einer Linie positionieren. Dadurch grenzen
sie Gerduschzonen ab, ohne dass eine
physikalische Grenze notwendig ist. Sie
unterteilen RaGume durch Gerausche von
links, rechts, von oben oder unten. ,Wir
lassen die Boxen sinnvoll verlegen®, sagt
Barth. ,Der Sound von einem Bach kommt
nicht aus einem roten Regal, sondern vom

Frage und dem leisen Widerspruch, wie
vermeintlich emotionslose Produkte ei-
nes Messestandes mit hochgradig emoti-
onsgeladenen Musikstucken zusammen-
passen. Auch eine befreundete Musikerin
von Marko Cilic stellte die beschreibende
Phrase ,hochwertige Hintergrundmusik®
vonTonsaloninfrage: ,Hochwertige Musik
darf nie im Hintergrund spielen”, sagt sie.
Die beiden Musikliebhaber nehmen es
mit Humor und Professionalitat. Auch
wenn es in Showrooms und auf Messenum
Verkauf geht, sind viele Designs tempo-
rare Kunstwerke fur sich. ,,Mit der Musik
verlangern wir die Geschichte, die das
Unternehmen erzahlen will“, sagt Barth.
Ob Showroom, Messe, Kunstgalerie oder
das Millersche Volksbad, Cilic und Barth
eignen sich Raume an - gleich welcher
Art -, ergdnzen die visuelle und haptische
Ebene purer Architektur durch das Hor-
erlebnis. Sie erschaffen ein Bauwerk
innerhalb eines Bauwerks, das sich allein
durch das Horen und Empfinden in seiner
Gdanze erfassen lasst. Wussten die Messe-
besucher von dieser Tiefe, stinden sie ab
sofort vor den von Tonsalon akustisch ku-
ratierten Standen, andachtig und auf den
Lippen ein ,Bravo".
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